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WiFi: The Park Guest
L6senord: JoinOurNetwork
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Valkommen till Wednesday Academy och kursen: P :@@g«%
Annonsering pa Facebook & Instagram: \ {F
Fordjupning ’




Home of Professional Marketeers

Yamila Abdelcader Daniel Erkstam
yamila@salgado.se daniel@salgado.se



mailto:daniel@salgado.se
mailto:yamila@salgado.se

- Nya och avancerade malsattningar Home of Professional Marketeers
- Sparade och anpassade malgrupper

- Facebook pixel

- Nya annonsplaceringar

- Stragier kring ad sets

- Hitta ratt budskap till malgruppen

- Annonsinnehall och anvandarebeteende

- Automatiska regler t6r kampanjhantering

- Olika séatt att optimera
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Malsattning
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Annons | Annons | Annons | Annons

e Kampanjnamn
o Mal
 Max belopp
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Meddelanden
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Konverteringar




Katalogférsaljining
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. Website Visitor
Facebook Pixel Behavior

0 “‘
@ Automated, Personalized

Website Item Details Dynamic Ad

Store Feed

-




o Leadgenerering

Best Farmer's Market for
Organic Vegetables

« Jasper's Market will email you the coupon
code for your first purchase.

« Members get exlusive offers every month on
our organic produce

+ Unsubscribe anytime you want. We promise no
spammy emails.

* Get updates on what's in season,

* What are you waiting for? Join Jasper's today.
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Sign up by providing your info below

How often do you visit your local farmer's
market?

Once a week Thanks, you're all set.
Your info has been sent to Jasper's Market, tap
Full Name below to visit Jasper's Market
Helen Zhou
Email

example@helenzhou.me

Date of Birth
08/08/1988

Data Policy Jasper's Market's Privacy Policy

Back m View Website



Medvetenhet om varumarke

Rackvidd

Rackvidd och frekvens

Trafik

Inlaggsinteraktion

Appinstallationer

Videovisningar

Konverteringar
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Rackvidd och frekvens

Balans for rackvidd och Balanserat (rekommenderas) - Visa inte
frekvens O annonserna mer an tva ganger var sjunde dag

Hoégre rackvidd - Visa inte annonserna mer an en
gang var sjunde dag

Hogre frekvens - Visa inte annonserna oftare an
sju ganger var sjunde dag

e Anpassat

Frekvenstak € [?]

1 exponeringar var 7 dagar w

(3 Oka genomsnittlig frekvens

Dina annonser kommer inte att visas mer &n 1 gang
per person.

Budget =

Rackvidd
488 890

CPM
23,23 kr
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11 358,84 kr

o % malgrupp o
17% av 2 800 000

) Frekvens @
1,00

Rackvidd och budget Visa aldre diagram

2,06 mn
1,69 mn
1,32 mn

946 tn

573 1n

200 tn

4 5K kr

38K kr 72K kr 106K k
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ife Gilla-markeringar for sida

Interaktion
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« Konkreta mal och konvertering - vad betyder
det tor dig”?
« Ett tydligt mal fér varje individuell kampanj

Snabbskapa kampanjer
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— AWARENESS

Top of Funnel

Upper Middle of Funnel
' CONSIDERATION
Lower Middle of Funnel

v CONVERSIO N
Bottom of Funnel
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Malgruppssegmentering




teers

Annons | Annons | Annons | Annons

 Budget och kampanjperiod
* Malgruppssegmentering
 Bud och leverans
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ﬁ = Ads Manager
% Ofta férekommande = Plan 4 Skapa och hantera i Mét och rapportera 22 Resurser £+ Instéllningar
Ads Manager Malgruppsstatistik Business Manager Annonsrapportering Malgrupper Instéliningar
Sidinlagg Kreativ studio Ads Manager Testa och lar Bilder Féretagsinstaliningar
Mélgrupper Sidinlagg Analytics Kataloger Fakturering
Foretagsinstaliningar Appens oversikt Events Manager Foretagsplatser

Hjdlpverktyg for Pixlar Blockeringslistor

appannonser

Offline-hdndelser
Automatiska regler
Apphéndelser

Anpassade
konverteringar

Partnerintegration

Alla verktyg > o Hall muspekaren dver en lank som du vill veta mer om.
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Malgruppsstatistik

SKAPA MALGRUPP

B (Ny malgrupp) Personer pa Facebook
Plats o Vv 400K—450K aktiva personer varje manad Land: Sverige #
Gilla-markeringar for . .
SVERIGE Demografi sida Plats Aktivitet Hushall Koép
Hela Sverige
+ Land, region eller ort Alder och kén
Sjalvanmald information fran personer pa deras Facebook-profiler. Informationen ar endast tillganglig fér personer som &r 18 eller dldre.
Aider och kén v
69% Kvinnor
Al o
der 50% Hela Facebook 20% 22%
18 # — Vilken som helst 14% 19%
15% .,
Kén ks
: 18-24 25-34 35 - 44 45 - 54 55 - 84 65 -
o Vv .
(S m 31% v B .
50% Hela Facebook
FLER POSTER 8% 6%
Cream cheese 16%
Fetaost 21% 21%
Mozzarella 28%
Ost
Parmigiano-Reggiano
Types of cheese Livsstil
4+ Intressen Amerikanska data om demografi och intressen baserat pa kdpbeteende, kundlojalitet och andra aktiviteter. Kalla: Personicx
Request audiences here from Acxiom Data Guru.
Kopplingar v
https://www.facebook.com/ads/audience-insights/ http://bit.ly/SalWR4

Sidor v


http://bit.ly/SalWR4
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Malgruppsstatistik

ﬂ = Malgruppsstatistik
SKAPA MALGRUPP
B (Ny malgrupp) Personer pa Facebook
Plats v 1,3K aktiva personer i manaden
) Gilla-markeringar - . ;
Demografi .. Plat Aktivitet Hushall Ko
+ Land, region eller ort emogra for sida als © P
Alder och kén v
Toppkategorier
Alder
18 = |—  Vilken som helst 1 Consulting/Business Services Social By Default = Academic Work
Kon 2  Shopping/Retail Radhuset
Alla Man Kvinnor
3  Restaurant/Cafe La Parrilla « Hamnpaviljongen & Bathuset
Intressen v
4  Hotel Hotel Villa Anna = Triller Mat och Brod - Stationen Svenssons Krogar = Flustret
+ Intressen ) ke :
5  Professional Sports Team Uppsala Basket = Friskis&Svettis Uppsala
Kopplingar o Vv
6  School Uppsala Danscenter
Sidor o Vv
7  Public Places Bo i Uppsala
Personer kopplade till
PLACE 8  Sports/Recreation/Activities Fyrishov
Salgado
+ Din sida 8  Interet/Software Pineberry Stkmotorkonsult = IS - Internetstiftelsen i Sverige
vin SiGa
Personer som inte ar kopplade till 10  Ars/Entertainment/Nightlife Uppsala stadsteater = Kungliga Operan
+ Din sida
Visa alla
Avancerat >
Gilla-markeringar for sida Q

Cannhnanls aidar aam mad atar cannalibhat Ar valauanta fAr din milariinn hanarat nd Lilba Cannhanl aidar Aa aillar

http:/bit.ly/SalWR4



http://bit.ly/SalWR4
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Anpassade, sparade och

lookalike malgrupper
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The social graph
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3.5 degrees of separation’

https://research.fb.com/three-and-a-half-degrees-of-separation/



https://research.fb.com/three-and-a-half-degrees-of-separation/
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Undersok vilken din malgrupp ar
Hitta dem: geografisk, demografisk och

intressebaserad inriktning
Varje installning under Ad Set gér malgruppen
smalare eller bredare

Kolla vad Facebook tror sig veta om dig:
bit.do/facebookvet
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Dokument utifran: Facebook — van eller fiende

Amerikansk dokumentarserie



https://www.svtplay.se/dokument-utifran-facebook--van-eller-fiende
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Demografi

Geografi

Sparad malgrupp

Kopplingar
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http://bit.ly/SalWR3


http://bit.ly/SalWR3
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Skapa en anpassad malgrupp X relations

Home of Professional Marketeers

Hur vill du skapa den hédr malgruppen?

Na personer som har en relation till ditt féretag. Det kan vara befintliga kunder eller
personer som har interagerat med ditt féretag pa Facebook eller andra plattformar.

/7 Kundfil

Anvand en kundfil for att matcha dina kunder med andra Facebook-
anvandare och skapa en malgrupp frdn matchningarna. Datan hashas
innan den laddas upp.

. Webbplatstrafik

Skapa en lista dver personer som har besdkt din webbplats eller utfért
vissa atgarder med din Facebook-pixel.

/. Applikationsaktivitet

Skapa en lista dver personer som har éppnat din app eller ditt spel eller
utfort specifika atgarder.

/. Offlineaktivitet [UPPDATERAD |

Skapa en lista 6ver personer som har interagerat med din verksamhet i
butik, pa telefon eller via andra offlinekanaler.

/" Interaktion [UPPDATERAD

Skapa en lista med personer som har interagerat med ditt innehall pa
Facebook eller Instagram.

Den héar proceduren ar sdker och informationen om dina kunder kommer att hallas privat.

Avbryt

http://bit.ly/SalWR3



http://bit.ly/SalWR3
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Hur vill du skapa den hdr malgruppen?

Na personer som har en relation till ditt féretag. Det kan vara befintliga kunder eller
personer som har interagerat med ditt féretag pa Facebook eller andra plattformar.

Kundfil

Anvand en kundfil for att matcha dina kunder med andra Facebook-
anvandare och skapa en malgrupp frdn matchningarna. Datan hashas
innan den laddas upp.

Webbplatstrafik

Skapa en lista éver personer som har besdkt din webbplats eller utfort
vissa atgarder med din Facebook-pixel.

facebook

Applikationsaktivitet < / >

Skapa en lista dver personer som har ppnat din app eller ditt spel eller
utfort specifika atgarder.

Offlineaktivitet | UPPDATERAD | http//blt |y/WR 1

Skapa en lista éver personer som har interagerat med din verksamhet i
butik, pa telefon eller via andra offlinekanaler.

Interaktion |UPPDATERAD |

Skapa en lista med personer som har interagerat med ditt innehall pa
Facebook eller Instagram.

Den hér proceduren ar sdker och informationen om dina kunder kommer att hallas privat.

Avbryt

http://bit.ly/SalWR3



http://bit.ly/SalWR3
http://bit.ly/WR_1

bit.ly/fopixelwr
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Retargeting

Optimering

Matning


http://bit.ly/fbpixelwr

Skapa en Facebook-pixel
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L&gg till Facebook-pixeln pa din webbplats fér att méta resultatet fran dina annonser. Las upp kraftfulla I6sningar fér Facebook-annonsering.

¢
Al

Spara webbplatsaktiviteter

Fa kunskap om de atgarder mottagarna utfoér
efter att ha sett din annons. Spara
konverteringar och mét avkastningen pa din
annonsering.

s
Q-WO

Fa stérre avkastning pa din
annonsering

Facebook visar automatiskt annonser for
personer som med stérre sannolikhet utfér en
aktivitet, baserat pd konverteringsdata fran
din webbplats.

Skapa en pixel

Na ut till nya och befintliga kunder

Visa annonser fér personer baserat pa hur de
interagerar med din webbplats. Skapa
lookalike-malgruppper for att na ut till
personer som har mycket gemensamt med
dina basta kunder.



Fa mer information genom
anpassade konverteringar

Fa detaljerad information om hur kunderna
interagerar med ditt féretag, som pris och
modell fér de skor de visar pa din webbplats, i
din app eller din fysiska butik.

Kom igang med anpassade konverteringar

Anpassa en handelse genom att ldgga till regler och parametrar som definierar specifika
kundatgéarder.

Optimera for anpassade
konverteringar

Anvand anpassade konverteringar for att visa
annonser fér de personer som med stérst
sannolikhet utfér vissa dtgarder. Du kan
anvanda den har funktionen nar du har
registrerat minst 50 konverteringar fér en
anpassad konvertering.

Skapa anpassad konvertering
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Dela anpassade konverteringar

Samarbeta i en kampanj genom att dela
anpassade konverteringar med andra
annons- eller féretagskonton pa Facebook,
eller med tredjepartsombud.
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Hur vill du skapa den hédr malgruppen?

Na personer som har en relation till ditt féretag. Det kan vara befintliga kunder eller
personer som har interagerat med ditt féretag pa Facebook eller andra plattformar.

/7 Kundfil

Anvand en kundfil for att matcha dina kunder med andra Facebook-
anvandare och skapa en malgrupp frdn matchningarna. Datan hashas
innan den laddas upp.

. Webbplatstrafik

Skapa en lista dver personer som har besdkt din webbplats eller utfért
vissa atgarder med din Facebook-pixel.

/. Applikationsaktivitet

Skapa en lista dver personer som har éppnat din app eller ditt spel eller
utfort specifika atgarder.

/. Offlineaktivitet [UPPDATERAD |

Skapa en lista 6ver personer som har interagerat med din verksamhet i
butik, pa telefon eller via andra offlinekanaler.

/" Interaktion [UPPDATERAD

Skapa en lista med personer som har interagerat med ditt innehall pa
Facebook eller Instagram.

Den héar proceduren ar sdker och informationen om dina kunder kommer att hallas privat.

Avbryt

http://bit.ly/SalWR3



http://bit.ly/SalWR3

Skapa en anpassad malgrupp X

Vad vill du anvénda fér att skapa den hir malgruppen?

Interaktionsmalgrupper gdr att du kan na personer som tidigare har interagerat med ditt
innehall pd Facebook.

/. Video [UPPDATERAD|

C / Skapa en lista med personer som har tittat pa dina videoklipp pa Facebook
eller Instagram.

Fran: 3 ©

/. Leadformuldr |UPPDATERAD |

\_ ! i /  Skapa en lista dver personer som har éppnat eller slutfort ett formuldr i
dina leadannonser pa Facebook eller Instagram.

Fran: 3 ©

/... Helskdrmsupplevelse [UPPDATERAD |

\ Y Skapa en lista dver personer som har éppnat din samlingsannons eller
. canvas pa Facebook.

Fran: [}

/. Facebook-sida

! / Skapa en lista Gver personer som har interagerat med din sida pa
Facebook.

Fran: [}

/.. Fbretagsprofil pa Instagram

\— /  Skapa en lista med personer som har interagerat med din féretagsprofil pa
Instagram.

Fran: (@)

/. Evenemang

\_/ Personer som har interagerat med dina evenemang pa Facebook.
Fran: [}

Tillbaka
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Skapa en anpassad malgrupp X

Inkludera personer som uppfyller ALLA w  av féljande kriterier:

Sida: [ salgado v

Alla som har interagerat med din sida w  under de senaste 365 dagar @

# Inkludera fler & Uteslut

Maélgruppens namn  Namnge din malgrupp 50 Visa beskrivning
Avbryt Tillbaka
Skapa en anpassad malgrupp X

Inkludera personer som uppfyller ALLA w  av féljande kriterier:

Sida: [Jj] salgado v

Alla som har interagerat med din sida w  under de senaste 365 dagar @

+/ Alla som har interagerat med din sida &
¥ Inkludera fler & Uteslut
Alla som besdkt din sida o
M Personer som har interagerat med ett inldgg eller en annons €& 50 Visa beskrivning

Personer som har klickat pa nagon knapp for Call to Action ©

Personer som har skickat ett meddelande till din sida &

Av Personer som har sparat din sida eller nigot inldgg @ [lbaka
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Sparade malgrupper

- Kombinationer av olika

segmenteringssatt

- En malgrupp som du
vill na flera ganger i
dina olika kampanjer

* Du sjalv bestammer hur
den ar uppsatt

- Du kan andra den och

uppdatera eller spara
som nytt

Anpassade malgrupper

-+ Baserad pa data
- Data fran Facebook

pixel

- Data fran dina inlagg

pa Facebook och
Instagram

- Data fran dina kunder
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Skapa en lookalike-malgrupp

Hitta nya personer pa Facebook som liknar dina mest vardefulla malgrupper.
Visa avancerade alternativ -

Kélla ©® @ Salgado
Land ©®  Sverige (SE)

60.6K Beréknad rackvidd
Malgruppe

ns storlek

o —

0 10 9% av landet

Slutliga malgrupper Berdknad rickvidd
Lookalike (SE, 1 %) — Salgado 60 600 personer

Malgruppsstorieken stracker sig frAn 1 % till 10 % av den totala populationen | landet du valjer,
dér 1 % &r de som narmast matchar din kalla.

Avbryt EEUETERGEILTITY]

https://www.facebook.com/business/a/lookalike-audiences



https://www.facebook.com/business/a/lookalike-audiences
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Sparade malgrupper Anpassade malgrupper Lookalike malgrupper

- Kombinationer av olika - Baserad pa data - Liknande personer till
segmenteringssatt - Data fran Facebook en befintlig anpassad
- En malgrupp som du pixel malgrupp, eller dina
vill na flera ganger i - Data fran dina inlagg gillare pa sidan
dina olika kampanjer pa Facebook och * Du bestammer bara hur
* Du sjalv bestammer hur Instagram stor malgruppen ska
den ar uppsatt - Du sitter inte sjalv pa vara, och i med det hur
-+ Du kan andra den och information om stark kopplingen ar till
uppdatera eller spara malgruppen originalmalgruppen
som nytt
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Demografi

Geografi

Sparad malgrupp

Kopplingar

Anpassad



Plattformar

¥  Facebook
Floden
Snabbartiklar
Instream-videor
Hogerkolumnen
Foreslagna videoklipp
Marketplace
Stories

¥  Instagram
Flode
Stories

¥  Audience Network
Native, Banner och Interstitial
Instream-videor
Belonade videoklipp

¥  Messenger
Inkorg
Handelser

Sponsrade meddelanden

AN NN < AN NN

<
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* Undersok vilken din malgrupp &r och testa

olika satt att hitta dem
* Anvand information om de riktiga personerna

« Sparade, anpassade och lookalike malgrupper

Malgruppsstatistik: http:/bit.ly/SalWR4

Vad vet Facebook om dig: http:/bit.ly/SalWR5

Testa ett nytt satt att na din malgrupp
T.ex. Anpassade malgrupper, lookalikes, schemal&dggning



http://bit.ly/SUFB1
http://bit.ly/SalWR5
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Kampanj Mélsa’[’[ﬂ | Nng

Malgrupp

Annons Innehallet (bild, text, video)
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Strategier kring ad sets
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Annons | Annons | Annons | Annons
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Kampanj

Duplicera

Visa i browser: Duplicera ad set
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Campaign

Ad set Ad set

W.

Kvinnor 18-24 § Kvinnor 25-34 Man 18-24 Man 25-34
Stockholm Goteborg Helsingborg

: : Vanner av Anpassad fran :
Gillar sidan nyhetsbrev Lookalike
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: : Webbtrafik Anpassad fran :
Gilla sidan fran pixel nyhetsbrev Lookalike

Webbtrafik

Gillare

Kundfil

Gillare lookalikes
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Gillar sidan Webbtrafik A pEssEL) Lookalike
nyhetsbrev

Utesluta: Utesluta: Utesluta:

Gillare Gillare Gillare
Webbtrafik Webbtrafik
Nyhetsbrev
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Delningstest

Duplicera Ad Set till:

* Ursprunglig kampanj

@ 4 skapa ett test for att jamfora ett nytt Ad Set med ditt ursprungliga Ad Set @ Testet anvénder din befintliga budget. Dina
malgrupper kommer inte att dverlappa varandra.

Befintlig kampanj Las mer

Ny kampanj

Antalet kopior av varje Ad Set 1




Namn pa Ad Set

(3 M16-65+

@ «16-34

@ «35-65+

» Resultat fran 3 Ad Set

Resultat

1

Svar pa eve...

49

Evenemang...

36

Evenemang...

Evenemang...

Rackvidd

474

2018

1571

4 061

Personer
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Kostnad

Exponeringar per resultat

950 124,57 kr

Per eveneman...

5724 1,77 kr

Per eveneman...

4025 13,89 kr

Per eveneman...

10 699 13,97 kr

Totalt Per eveneman...



Optimering for annonsleverans

i

Budstrategi ©
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Ad set

Budget och schema
Budget  Livstid v 1750,00 kr Andra budget
1750,00 kr SEK
Schemalégg start [ 2016-8-24 (0 09:03
Klockan i Stockholm
Schemaldgg slut 3] 2016-8-31 (9 00:00
Klockan i Stockholm

Visningar av malsida w

Visningar av malsida

Vi levererar dina annonser till personer som med stérre
sannolikhet klickar pa din annonsldnk och laddar
webbplatsen eller direktupplevelsen.

Lankklick

Vi visar dina annonser for de personer som med stoérst
sannolikhet klickar pa dem.

Exponeringar
Vi visar dina annonser sa manga ganger som mdjligt.

Daglig unik rackvidd Budstrategi ©

. ) . o Léagsta kostnad - F3 flest kdp fér din budget
Vi visar dina annonser upp till en gang per dag.

Ange en budgrans
Malkostnad - Behall en stabil

genomsnittskostnad per kdp nar du hdjer
budgeten
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Bred malgrupp
Alla i Stockholm

Ad set 1 Ad set 2 Ad set 3
13 - 24 25 - 44 45 - 64




Sa har fungerar delningstest pa Facebook

A

1. Ett delningstest pa Facebook delar in malgruppen i
slumpmassiga, icke-Gverlappande grupper med
personer.

Las mer om delningstestning pa Facebook

2. Varje grupp far se ad set som &ar identiska pa alla sétt
forutom variabeln malgrupp, leverans, placering eller
innehall som du har valt att testa.

Fa rad om att vélja variabler fér delningstest
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3. Resultatet for varje ad set mats mot din

kampanjmalsattning och ad setet med bést resultat
vinner.

Las om hur du analyserar resultaten fran delningstest

4. Nar testet har slutforts far du en avisering om den
vinnande strategin.

Se metodtipsen for delningstest
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Annonsinnehall och

anvandarbeteende
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Annons | Annons | Annons | Annons h
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Kampan] Kampanj

Duplicera

Visa | browser: Duplicera annons
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Fl e ra kam p anJ p e r | Od e r Home of Professional Marketeers

Kampanj 3
Kampanj 2

Kampanj 1

T.ex.

T.ex. 1.ex.

e KO&r hart mot den
« Fokusera pa malgruppen som

Bygga varumarke
Vacka intresse
Sneak peek
Bredare
segmentering
Interaktion

Konkreta resultat identifierats inom
« Kommer narmare PP 1 och 2
till den relevanta * Och/eller
malgruppen remarketing
e Lankklick e Konverteringar




Ovriga placeringar i Facebooks

)

Instagram

Skapa inlagg i
annonsverktyget

Synligt
pa sidan

annonsverktyg

-

Messenger

Audience

Network
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Plocka upp

inlagg pa
Facebooksidan



wednesday
relations

Home of Professional Marketeers

Testa ett/flera budskap, eller satsa pa
inriktade budskap for olika malgrupper?

* Variation ar viktigt

« Skapa i verktyget eller plocka upp sidinlagg
Halla koll pa &ndringar i algoritmen

Prova att skapa olika sorters annonser inom verktyget

Bestam kampanjstruktur till din testkampanj och
duplicera ad sets/annonser enligt planen

Kolla hur man plockar upp ett annonsinlagg och
publicerar genom Sidinlagg-fliken
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"Samling”
2w || (Direktupplevelse)
| (f.d. Canvas)

Mallar:
: o Skyltfonster
An adventure at your fingertips. Literally
o e | ookbook
e - . e Kundfdrvarv

e Storytelling

https://www.facebook.com/
business/learn/facebook-

3 create-ad-collection

€ o

https://youtu.be/sXsI55iiDCO



https://youtu.be/sXsl55iiDC0
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Resultat och optimering
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R eS u H:at kam p anJ n |Va Home of Professional Marketeers

& ~ Konto: Salgado S6k v  Filterv  Livstid: den 12 september 2011—den 18 april 2017 ~
FILTER: Namn p& kampanjen: salgado Spara filtret Rensa
&= Kontodversikt Kampanjer 85 Ad Sets B Annonser
+ Skapa kampan] « Redigera Duplicera kampanjer... Skaparegel Fler = Kolumner: everything v Oversikt v Exportera
™= Namn pa kampanj Leverans ) Expone... £ Réackvidd € Klick (al... € CT.. 0 Gilla-ma... Inlaggsr... € Atgérder € Spenderat..
- () Salgado — Almedalen © Inaktiv 10 354 7 526 124 1,20% 2 10 64 390,29 kr
™ ‘) Salgado Prezi-PP © Slutfort 7777 6 595 184 2,37% 2 5 111 998,44 kr av.
- () Salgado Upgraded - mar17 © Slutfor 21339 15 201 250 117% 2 25 161 1 649,89 kr
@ salgado Upgraded - feb17 ® Slutfort 24 896 15576 264 1,06% 4 39 202 170663 kr
- () Salgado - Gif - feb17 © Slutfort 5917 5044 212 3,58% _ 50 145 500,00 kr av
™ () Salgado - Sanne Séljer - feb17 © Slutfort 21 381 11 869 294 1,38% - 22 6188 1499,75 kr
| | ) Resultat frAn 32 kampanjer | | 397 671 | 189 317 | 9170 | 2,31% | 329 | 1794 | 14 921 | 25872,23

Totalt Personer Totalt Per exp... Totalt Totalt Totalt Total férbrukn




Hantera regler

Regelns namn

() spend 5000

() Spend

4+ Skapa och hantera

Business Manager

Ads Manager

Sidinlagg

Appens Oversikt

Hjalpverktyg fér appannonser

Automatiska regler

Tilldmpas pa Atgérd och villkor Regelresultat

Alla aktiva kampanjer Stang av kampanjer Inga &ndrade kampanjer
Om Spenderat ar stérre dn 5 000,00 kr den 4 december 2018 i...

Alla aktiva kampanjer Stang av kampanjer Inga &ndrade kampanjer
Om Spenderat ar stdrre @n 10 000,00 kr den 4 december 2018 i...
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Nar regeln kérs

Kontrolleras minst en gang var
30:e minut.

Kontrolleras minst en gang var
30:e minut.

http://bit.ly/SalWR?2



http://bit.ly/SalWR2
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Optimering med
flera ad sets
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Optimering med

flera ad sets

|
Ad set
E€E€E€EE
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Optimering med
flera annonser

Kampan|
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Optimering med
flera annonser

Kampan|

Annons i Annons
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Avancerad optimering

Home of Professional Marketeers

Oversikt:

. Alder

- Kon

- Land

- Region

- Enhet

- Plattform

- Placering

- Tid pa dygnet
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En kampanjs livscykel
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Kampanj 1 Kampanj 2 Kampanj 3

Sprint2
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Annonsinnehall Placeringar Tid pa dygnet

Malgrupp

Bud-

installningar Leveranstyp Enheter




Resultat
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Optimera eller
stang av

Borjar falla

Borjan Topp resultat

Annonslivscykel
Kampanjens livstid y




M) Resultat | Demografi [ | Placering
30 029 30 029 Resultat: Tittare 0,20 kr Kostnad per resultat  31,52% Resultatfrekvens
Resultat: Tittare
6K
23 688
Personer du nér ut till —_— —_— 4K
6 003,26 kr \'_—\ 2K
Spenderat belopp
0
Anpassad aug 16 aug 17 aug 18 aug 19 aug 20 aug 21 aug 22 aug 23 aug 24
0,40 kr
0,20 kr
0,00 kr
F Resultat | Demografi [ Placering
1403 1 403 Resultat: Inldggsinteraktioner 4,28 kr Kostnad per resultat  1,70% Resultatfrekvens
Resultat:
Inlaggsinteraktioner 200
29 760 150
Personer du nér ut till
e 100
6 008,08 kr
Spenderat belopp 50
aug 10 aug 11 aug 12 aug 13 aug 14 aug 15 aug 16 aug 17 aug 18 aug 19 aug 20
Anpassad 10,00 kr
—— —_— 5,00 kr
I
0,00 kr
M Resultat || Demografi [ | Placering
1201 1 201 Resultat: Lankklick 3,00 kr Kostnad per resultat  2,25% Resultatfrekvens
Resultat: Lankklick
180
42 840 S 160
Personer du nér ut till
140
3 597,81 kr
Spenderat belopp 120
100
Anpassad aug 9 aug 10 aug 11 aug 12 aug 13 aug 14 aug 15 aug 16
4,00 kr

2,00 kr
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(@ i

Sponsrad - @

DISPLAYURL.COM
Rubrik e
Beskrivning av nyhetsflédeslank
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Lista ut vilka matt som ar viktigast for just

dig eller just denna kampan|

Kolla pa resultat pa kampanj-, ad set-, annonsnivaerna.
Missa inte relevans

Enkel optimering genom att flytta budget eller stdnga av
(ad set eller annons)

Oversikter fér avancerad optimering

Allt gar att A/B-testa
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Skapa och spara egna kolumninstallningar

Optimera en befintlig kampanj eller ga igenom hur du
skulle kunna ha optimerat en tidigare kampanj

Testa ett nytt sétt att kolla pa resultat
T.ex. Anvand olika dversikter, kolumninstallningar
eller skapa en automatisk regel

Gora klart din testkampanj

Tid till fragor och personlig viagledning
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Tack!




