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Juridisk fortbildning sedan 1967
Del av Karnov Group

Ca 180 juridiska kurser/ar
Malgrupp: jurister och advokater,
yrkesverksamma som ar i behov

av juridisk fortbildning, ex
HR/Bank&Finans
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I ___ System

Ca 180 kurser per ar

Mal: ca 10-20 deltagare/kurs l

| dagslaget beroende av emailkanalen Google Analytics

En sdljresurs som saljer kurser via telefon tt-E}

Plan att starta upp mer aktivt arbete i SoMe under 2019 +ableau
Saknar till stor del viktig info/samtycken fran kontakter

Samarbetspartners (ex utbildning.se, studier.se) @ mouseflow

Precis implementerat tracking till Google Analytics
Precis borjat arbeta med UTM-taggar HUbS‘iét
Marketing automation pabdrjat (workflows kopplat till

maillistor och kontaktkort)
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HubSpHit Email marketing

Var 2018 vs host 2018

Fr.o.m. Q3 2018

80 000 skickade mail/vecka 5 000-10 000 skickade mail/vecka

Ca 12 olika mail/vecka Ca olika 5 mail/vecka

Upp till 12 mail/vecka och person 0-2 mail/vecka och person

Fokus: volym

Fokus: relevans och konvertering
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Fragestallningar

* Hur kan vi arbeta for att samla bade viktig information (om kontakts
intresseomrade) och samtycke fran vara kontakter?

* Hur kan vi anvdanda Marketing Automation for att bli mer relevanta for vara
kontakter i marknadsforingen? Exempelvis, hur kan vi bygga upp ett bra flode
mellan marknad och sal;j?
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