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VARFÖR VILL MAN 
ARBETA DATADRIVET? 

We found that while 74% of firms say 
they want to be “data-driven,” only 
29% say they are good at connecting 
analytics to action. That is the 
problem. 

Källa: Forrester



SKAPA ACTIONS 
BASERAT PÅ DATA 

USP:AR 

FÖRUTBESTÄMDA 
MÅLGRUPPER 
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INSIKT  

Key learnings 

-STOR MÄNGD DATA 
-LABORERA  
-VÅGA GÖRA MISSTAG 

VARFÖR? 
DET ÄR SÅ VI LÄR 
KÄNNA VÅR MÅLGRUPP 



PIXEL KONVERTERAR LOOK A LIKE



PIXEL KONVERTERAR LOOK A LIKE

ålder

kön

relationsstatus

utbildningsnivå

befattning

sidor de gillar
populäraste städerna

populäraste länder 

populäraste språken

- aktivitetsfrekvens 
(t.ex. hur ofta de 
gillar eller 
kommenterar på fb)

enheter



PIXEL LOOK A LIKE LOOK A LIKE



PIXELLOOK A LIKE LOOK A LIKE

TRADITIONELL 
MÅLGRUPP

HELT NY 
MÅLGRUPP

kristna 
gud 
jesus

politik 
mänskliga 
rättigheter 
bistånd



PIXEL LOOK A LIKE
18% högre CR 
i ny målgrupp



PIXELLOOK A LIKE

GLOBAL 
Ej förutbestämda 

länder

NY MARKNAD 
AE
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kundlistor

48% match



PIXELBILD/FILM LOOK A LIKE

BUDSKAP  

COPY

MÅLGRUPP  
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MJUKA INSIKTER

FRÅGA



ACTION - MJUKA INSIKTER

TIPSTIPS



ACTIONS - MJUKA INSIKTER

VILKET CONTENT 
ENGAGERAR

VÅGA 
MICRO CONTENT



ACTIONS - MJUKA INSIKTER

NY MÅLGRUPP 
”INTERAGERAT  
MED INNEHÅLL”

VAR SNABB 
NYTTJA LÄGEN



MJUKA INSIKTER

VÅGA 
MICRO CONTENT



VÅGA 
MICRO CONTENT

ACTIONS MJUKA INSIKTER



VÅGA 
MICRO CONTENT

NYA KANALER

KVINNOR 30-35 

INTRESSE: 
MATLAGNING 
INREDNING 



VÅGA 
MICRO CONTENT


