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– VAD SKA MAN MÄTA OCH VARFÖR? 

– VAD SKA MAN MARKNADSFÖRA? 

– NÄR SKA MAN MARKNADSFÖRA? 

– HUR MYCKET BUDGET SKA MAN          
LÄGGA OCH HUR SKA DEN 
FÖRDELAS? 

mailto:maja@salgado.se


https://www.facebook.com/business/help/952192354843755



PIXEL KONVERTERAR LOOK A LIKE

ålder

kön

relationsstatus

utbildningsnivå

befattning

sidor de gillar
populäraste städerna

populäraste länder 

populäraste språken

- aktivitetsfrekvens 
(t.ex. hur ofta de 
gillar eller 
kommenterar på fb)

enheter



PIXEL KONVERTERAR LOOK A LIKE



PIXEL LOOK A LIKE LOOK A LIKE



 -sorterat på post   -sorterat på post 
   -sorterat på segment 
   -information om kunden







GOOGLE VET NÄR VI HAR FÖR 

AVSIKT ATT KÖPA



– VAD SKA MAN MÄTA? 

STRATEGI 

VAD ÄR DET 
ÖVERGRIPANDE 
SYFTET MED DIN 
SOCIALA MEDIER- 

NÄRVARO?

MICRO CONTENT 
TJÄNAR DET 

ÖVERGRIPANDE 
SYFTET

SEPARATA MÅL 
OCH KPI 



53%



avg person 7 sek
avg goldfish 8 sek



Spendera kvalitativ tid med varumärket, 
vilket påverkar top of mind i butik.  

Sätta produkten i ett positivt 
sammanhang och utbilda konsumenten, 
vilket ökar användningen av produkterna.  

ÖKAD FÖRSÄLJNING 

SYFTE

STRATEGI 



MICRO CONTENT 

 DIREKT 
KOPPLING 

erbjudande 
information 
utbildning 

med produkt i fokus 

 MITT EMELLAN  
KOPPLING 

utbildning 
inspiration 

med produkt i kontext 

 VAG 
KOPPLING 

livsstil 
konsumentens identitet 

utan produkt



MICRO CONTENT - DIREKT KOPPLING 
TILL ÖVERGRIPANDE SYFTE. 

KPI konvertering: länkklick/ köp

INDIKATION PÅ 
INTRESSERADE - 
SKAPAR LOOK A LIKE 
MÅLGRUPP



MICRO CONTENT - MITT EMELLAN 
KOPPLING TILL ÖVERGRIPANDE SYFTE. 

KPI: engagemang INDIKATION PÅ 
INTRESSERADE - 
SKAPAR MÅLGRUPP 
BASERAT PÅ 
INTERAKTION



MICRO CONTENT - VAG KOPPLING 
TILL ÖVERGRIPANDE SYFTE. 

KPI: räckvidd STÖTTAR 
KONVERTERINGS-
KAMPANJER 
10 på 1!



– VARFÖR SKA MAN 
MÄTA? 

1. Optimera för 
konvertering. 

2. Rätt måluppsättning i 
Power Editor.  

3. Optimera content och 
tonalitet. 

4. Datan hjälper dig att 
lära känna din 
målgrupp och blir ett 
riktmärke för kund- 
och affärsutveckling.  





Konvertering: ge en gåva 
Initial målinställning: Konvertering -> KÖP 

När kampanjen slutade konvertera bytte vi  till:  

Anpassad konvertering -> VIEW CONTENT 

RESULTAT 
Lika många konverteringar till. 

+PROS 
Kunde fortsätta leverera konverteringar 
Ökade kvalitativa besökare till hemsidan som kunde 
användas i remarketing.  

-CONS 
Något högre konverteringskostnad. 

WE EFFECT 



– VARFÖR SKA MAN 
MÄTA? 

1. Optimera för 
konvertering. 

2. Rätt måluppsättning i 
Power Editor.  

3. Optimera content och 
tonalitet. 

4. Datan hjälper dig att 
lära känna din 
målgrupp och blir ett 
riktmärke för kund- 
och affärsutveckling.  





ENGAGERANDE 
CONTENT 
MÅL: INTERAKTION?

VIDEOVISNINGAR 
VAR VIKTIGARE



LÄNKKLICK VS 
KONVERTERING -> KÖP?

0% VS 52% I 
KONVERTERINGSGRAD.



OPTIMERA

CONTENT

COPY

BILD / FILM

FORMAT

MÅL

KÖP

INTERAKTION

MFL

SEGMENT

DEMOGRAFI

INTRESSE

LOOK A LIKE

INTERAKTION

SOCIALA 
KOPPLINGAR

KUNDFIL

WEBBTRAFIK



– VAD SKA MAN  
MARKNADSFÖRA? 

TRIAL AND ERROR 

BARA NÄR DU 
PROVAR DIG FRAM 
FÅR DU SVAREN DU 

SÖKER



CONTENT CONTENT

BUDGET

CONTENT CONTENT CONTENT CONTENT CONTENT CONTENT

SEGMENT SEGMENT SEGMENT

MÅL MÅL MÅL

DATADRIVET



We found that while 74% of firms say 
they want to be “data-driven,” only 
29% say they are good at connecting 
analytics to action. That is the 
problem. 

Källa: Forrester

DATADRIVET ÄR DET NYA SVARTA+ 
ALLA VILL MEN FÅ VET HUR MAN 
GÖR.  



TÄNK OM 

FRÅN USP TILL UKD



– NÄR SKA MAN  
MARKNADSFÖRA? 

BEROR PÅ 
BUDSKAPET

NÄR DET GÅR BRA





– HUR MYCKET BUDGET 
SKA MAN LÄGGA OCH 
HUR SKA DEN 
FÖRDELAS? 

STÖRSTA 
ANLEDNINGEN ATT 

MÄTA



VÅGA 
MICRO CONTENT

KEY LEARNINGS 

-FB PIXEL 
-DEMOGRAFI GA 
-FRÅN USP TILL UKD 
-LABORERA  
-SÅ LÄNGE DU HAR MÅL 
OCH KPI HAR DU RÅD  
ATT GÖRA MISSTAG 
-OPTIMERA UTIFRÅN MÅL,  
CONTENT OCH SEGMENT. 
-SKAPA LOOK A LIKE PÅ  
KONVERTERANDE  
MÅLGRUPPER OCH  
KUNDFILER 


