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Men varfor ar
foretagen inte dar
idag?



Men Stefan.

Du verkar ha missat var nya linje mellan Bromma Airport och Arlanda.
Boka din biljett i var app eller pa flygbussarna.se nasta gang.

Flygbussarna,,,

I'T SO HARD

ACK AND BLUE

en are victims of abuse.
at’s no 1llusion.
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Project manager/ Scrum master
_~Campaign

strategist Media lead
[

Analytics

Copywriter
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 developer ) . X Art director
‘: § o“
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x\\ UX ,,
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. These roles can be internal or outsourced to vendor.

McKinsey&Company

Marketing/
Acquisi:ion lead

Business
unit owner
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Attribution models

First click
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Attribution models

First click
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Attribution models
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Linear



miltton

Attribution models

First click Last click Linear

Time-Decay
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Attribution models

First click Last click Linear Time-Decay

Data driven
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Attribution models

First click Last click Linear Time-Decay Data driven
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Likelihood of purchase
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BREAK IT - MAKE IT




Sammanfattning
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BREAK IT - MAKE'IT

Data driven
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— Fragor....och ev
svar

Instagram: mattiasandersson

mattias.andersson@miltton.com

073-5113371

https://www.linkedin.com/in/mattiasandersson1/


mailto:mattias.andersson@miltton.com

	�Rätt budskap till rätt person i rätt tid och i rätt kanal – finns det på riktigt, eller är det fortfarande bullsh*t?��Mattias Andersson, Miltton Insights
	Mattias Andersson�
	Bildnummer 3
	Bildnummer 4
	Bildnummer 5
	Bildnummer 6
	Bildnummer 7
	Men varför är företagen inte där idag?
	Bildnummer 9
	Bildnummer 10
	Bildnummer 11
	Bildnummer 12
	Bildnummer 13
	Bildnummer 14
	Bildnummer 15
	Bildnummer 16
	Bildnummer 17
	Bildnummer 18
	Bildnummer 19
	Bildnummer 20
	Bildnummer 21
	Bildnummer 22
	Bildnummer 23
	Sammanfattning
	Bildnummer 25
	Frågor….och ev svar��Instagram: mattiasandersson��mattias.andersson@miltton.com��073-5113371��https://www.linkedin.com/in/mattiasandersson1/



