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I Ballooning

Potential economic-value creation from Al in the next 20 years
$trn

Management Marketing Operations
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Source: McKinsey 0.1

Economist.com




|_ogistikoptimering med Al

Hur svart kan det vara att [amna ut 25 paket | en lastbil?

Det finns 15 kvadriljoner sétt géra det pa!
|Goldman & Sachs]
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Automatiska svar

vara pa mail automatiski.
% av alla fragor till kundtjanst ar aterkommande.

l-systemet lar sig hur det ska svara baserat pa
istorisk data (kommunikation).
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Analys & Insikter

Data-driven segmentering:

- marknader / produkter / tjanster

> kunder

o kommunikations-kanaler

Hitta korrelation mellan marknader, produkter,
tjianster, kanaler, samt kunder fér att fa bygga
Insikter.

AdWords



Rekommendationer

Inspired by your shopping trends
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Home / Ads Recommender

2400KT.

BUDGET

Best day of week to launch a campaign Estimate:

40k Reach based on age and gender

Product Name:

Reach
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& Gender:

Date:
18/04/2018 —> 25/04/2018
10k Age Group:
25-34 v
i & Ny <& > &>

Week Days x  female X w
Hiahcharts.com




M&C Saatchi




Optimal experimentdesign A

- Dynamiska reklam. Basta reklamen vinner!

- Prova olika kombinationer av erbjudanden
vid olika tilltallen tor olika kundprofiler

- Prova olika reklaminnehall fér en viss kampanj,
tidpunkt och kundprofil




e Mat sentimenten

A

e [rendanalys

2 och nyheter pa
r foretaget




r1ting

Automatisering for bl a identifiering av
< nyckelord

o nyckelfraser

o sentimentanalys

o val av visualiseringar




Sociala medier och ?{f

auktioner \




e Mat sentimenten
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e [rendanalys

2 och nyheter pa
r foretaget




Strukturera alla anteckningar till
kundmoten

|[dentifiera expertis inom olika
orodukter, tjanster, och processer

Sammanfatta beslut och atgarder

Bygg en sokmotor!
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Deep Recommendation



Bitynamics

e Molnbaserade tjanster.
e Ingen integration kravs.

e Input till molnet ar din data. Output ar rekommendationerna.
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« Forskning inom cutting edge Al | samarbete med
RISE (Research Institutes of Sweden) Al

Automation fOr datatvatt samt feature extraction & analytics

Deep learning
Optimala recommendations/expert system (patent)

Multi-objective reinforcement learning (patent)
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e [a in kompetens via konsulter/partnerskap

o Undersok tillganglig data inklusive textdokument -
och identifiera konkreta use Casese

e R&kna och utvardera ROl baserat pa nyckeltal:

e Minimera kostnader

e Okad kvalitet (som precision)

e Effektivitet genom automatisering
e Okade vinstmarginaler







Kontakt

Ather Gattami, PhD

w +46 70 422 53 30
= gattami@bitynamics.com

B https://www.bitynamics.com
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