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Case 
Silja Line



Utmaning & 
mål

Ökad varumärkes-
kännedom hos 

målgruppen Engagemang

Spridning & 
exponering

Silja Lines 
breda utbud

Ökad 
försäljning



Lösning & 
strategi

➢ Nollmätning för att mäta målgruppens 
inställning vid kampanjstart.

➢ Bygga en kampanjsajt för samlat content med 
aktiv moderering under ett år. 

➢ Använda värdeorden familjekul, inspiration, 
gemenskap och tid som familj.

➢ Aktivera två influencers med 
föräldraprofilering; Paula Uribe & Hugo Rosas, 
för årslångt ambassadörskap. 

➢ Låta ambassadörerna uppleva fartygen och 
destinationerna med ett filmteam. Samt skapa 
naturligt och genuint content. 



Kampanj-
sajt



Kampanj-
sajt



Räckvidd & 
spridning

Nyhetsbrev

Banners



Dagsevent 
ombord på 

Silja Line

→ Event
→ Blogg & Instagram
→ Rörligt content



Influencer 
publiceringar

→ Blogg & Instagram
→ Spridning av rörligt 

content
→ Högt engagemang



Rörligt 
content

→ Fyra filmer 
ombord samt på 
destinationerna

→ Spridning i sociala 
medier & native
artiklar





Räckvidd: över 5 
miljoner. 

=14% över målet

Organisk 
spridning

Ökat som ”mest 
barnvänliga 

rederiet”

Ökning av 
bokade 

familjekryss-
ningar

Ökat intresse 
för Silja Line

Resultat



Nyckeln till ett lyckat samarbete?

Hur stor påverkan hade kunden på ert material?

Målgrupp & statistik, varför är det viktigt 
att träffa rätt? 

Hur underlättar LOPPIgruppen i ett samarbete?

3 bästa tips för att jobba med influencer marketing?

Frågor
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