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Social First

Behöver man välja mellan content och sälj?
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Konvertering



Vilken roll fyller sociala 
medier för oss?
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Varumärkesbyggande Taktiskt
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https://effworks.co.uk/wp-content/uploads/2017/10/MEDIA_IN_FOCUS_FINAL_PDF_909.pdf






Varumärke och 
produkt

Kundernas intressen 
och behovInnehåll

Pågående konversationer

Sociala medier är inte en linjär process



Hur skapar vi reklam som
målgruppen vill spendera

tid med? 



Varumärkesidentitet
och position

Målgruppens
intressen och
position

Relevant 
innehåll



1. Anpassat för kanalen
2. Ta lärdomar från tidigare kampanjer
3. Våga testa nya saker



Hur blir det i praktiken?









Vad har vi sett för resultat?



Paid 
social
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Media investment

Vi har 
blivit mer 
relevanta



Tack.


