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Vilken roll fyller sociala
~ medier for oss?
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https://effworks.co.uk/wp-content/uploads/2017/10/MEDIA_IN_FOCUS_FINAL_PDF_909.pdf
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Vill du léra dig att ta proffsigare bilder med mobilen? Inga problem. |
samarbete med Fotografiska har vi tagit fram en digital mobilfotoskola fér dig
som med enkla medel vill utveckla ditt fotograferande med mobilen.

Starta lektion 1



Sociala medier ar inte en linjar process




Hur skapar vi reklam som
malgruppen vill spendera
- tidmed?
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intressen och
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1. Anpassat for kanalen
2. Talardomar fran tidigare kampanjer
3. Vaga testa nya saker



Hur blir det i praktiken?
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Vad har vi sett for resultat?



Vi har
blivit mer
relevanta

Media investment



Tack.



