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) Varfor vintage?

o el o 7777777””””””””"”””7”:" 7777777777777777777777777777 '7”””'””'7 77777777777 Age60+shareofincome
ffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff Stor andel valbestslida och konsumtionsinriktade

- Andel av befolkningen Andel av tillgangarna Country 2005 2020e
bz e ’ Finland 23,90% 34,10%
- 4 Belgium 26,60% 32,30%
of o ? France 24,80% 31,60%
N Japan 26,20% 31,40%
77777777777777777777777777777777777777777777777777777777777 Germany 27,10% 29,70%
United Kingdom 23,40% 29,20%
— Norway 22,20% 28,80%
= Netherlands 20,90% 27,80%
. . Russia 18,40% 26,70%
= 50plussare ar enda marknaden som vaxer under
. 0 Spain 21,60% 24,40%
narmaste 10 aren
[taly 24,00% 24,10%
= S55plus aridag1/3 av befolkningen men har ca United States 15,70% 23,60%
70% av tillgangarna Denmark 18,90% 23,50%
. . . . R i 14,40% 20,80%
= Uppskattningsvis 80% av kdpkraften finns hos omani i s
Bulgaria 14,80% 19,20%
55plussare
China 11,20% 17,40%
= 55plussare ar den grupp som nu vaxer snabbast South Africa 11,70% 16,50%
vad galler anvandning av ny teknik Tty 11,60% 15,70%
R S = 55plussare ar en ofta negligerad grupp bland Brez s i
S savél privata som offentliga aktdrer i det svenska Mexico 9,00% 13,10%
samhillet. Framst verkar det gilla gruppen Indonesia 8,60% 12,00%
India 8,40% 10,30%
me' la n 60_75 ar........ Sources: Euromonitor, U.S. Census Bureau, A.T Kearney analysis
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Varfor varderingsbaserade segment?

* Samma stad

* Samma inkomst

» Gifta- tre vuxnabarn - barnbarn

* (God halsa,

» Bil som prioriterat fortskaffnings medel,
» BesoOker vardcentralen da och da,

* Frekventa painternet

Beteende

VEIEall Tror du det skiljer i
Intressen, behov och

efterfragan?
Y
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A

Segmentering av vintagemarknaden (55-85 &r) (2,8 milj personer)

Forandring

= Aktiva & forandringsbendgna
Karaktariseras av Oppensinnade och
aktiva seniorer

Sans & Balans
30%
840’ pers.

= Sans & Balans
Efterstravar “varde for pengarna”

* Ordning & Reda
Karaktariseras av att vara
Ordning & Reda traditionsbunden och en mer

25% bokstavlig tolkning av olika regler
700’ Pers.

Standardisering
Supiasijernads

Lugn & Ro
20%
560’ Pers.

= Lugn&Ro
Konsumerar mindre och lever ett mer
tillbakadraget och lugnare liv

Tradition

Varje ar med start 2010 unders6ks 55-85-aringar via den nationella undersokningen VintageBarometern.
Ett 25-tal aterkommande varderingsfragor ligger till grund for de fyra varderingssegmenten. Dessutom samlas in ytterligare ett

75-tal olika fragestallningar, vilket sedan analyseras i samarbete med UC (UpplysningsCentralen).
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) Sans & Balans

Lite om Gustav och Lisa: ) Folkuniversitetet

> Pension fran akademikeryrken @ @

> Ekonomisk buffert

L1060
>  Alltid morgontidning ’@@

> S6ker information och planerar l) L

» Koper framforallt bra kvalitet n
> Familj och stor vankrets NE)

> Sommarhus vid kusten
> Snart dags fér ny bil

» Intresse for kultur & natur

> Matintresse - provar garna nytt

» Godast mat lagar man sjalv! Garna resor till storstad eller varme
»  47% kvinnor, 53% man
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) Aktiv & Forandringsbenagen

Lite om Lars och Astrid:

»  Spannande yrkesliv bakom sig
»  Rejal pensionsforsakring

> Forandringar ar positivt

> Finns massor kvar att géra

> Flyttar franvillanin till stan

» Tarfor sigav livets goda

> Valjer "premium brands”

»  Nyfikna pa ny teknik och att testa nya produkter
> Garnaen brarestaurang

»  Stort umgange

> Golf- och skidresor

> Gdrna exotiska resmal

> 45% kvinnor, 55% man
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http://www.m-magasin.se/

) Lugn & Ro \

> Pensionen ar (for) lag

> En del krédmpor efter ett liv med hart arbete
> Trivs bast hemmavid

> Promenader med hunden

> Duktiga pa att fixa och meka

» Lite bilturer till ndra & kara

> Dator finns— barnbarnen visar

» Tippar och spelar lite bingo —

» numera 6ver natetibland

> Det blir mycket TV —mest
underhallningsprogram, sport och deckare

> 60% kvinnor, 40% man

\ ¥
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) Ordning & Reda

Lite om Ulla och Gunnar

»  Trevligt och ombonat hem

»  Liten sommarstuga

» Handiga och fixar sjalva

> Sparsamma, men ej snala

> Vill alltid koll pa ekonomin

> Planerar sina ink6p val

> Just upptackt Pricerunner

> Alltid generésa mot barnbarnen
> Lokalt féreningsliv

> Slaktforskar - mdjligt via natet
>  Bilsemesteri Sverige

PRO AE0UNOUS
o T \V/ Fritidsresor

> Charterresa nagon gang
> 57% kvinnor, 43% man
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"W - Wealthy” %0s

_——— ———
~ N

Manadsinkomst 30.000 kr eller mer
(brutto fran pension och/eller inkomst av tjanst)

Ordning & Reda _ 11%

Lugn & Ro 10%

—— i — — e — — — i — — — — i — e e

Aktiv & Forandr.bendgen 38%

Sans & Balans 26%

N o — — — — — — — —— —— i — — — — — — — — e e e ]




"W - Wealthy” s

Eget sparande 500.000 kr eller mer

(konto, fonder, aktier, oblig)

Ordning & Reda | 13

Lugn & Ro 11%

———— e [ e e

Aktiv & Forandr.benagen 27%

(
|
|
|
|
!
\

Sans & Balans 24%




"W - Wealthy” %%,

Boendets marknadsvarde
3 miljoner eller mer

|
Ordning & Reda | 13"

Lugn & Ro 8%

—_— e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e — — — — — — — — — — — — — — — — — —————

Aktiv & Forandr.benagen 32%

Sans & Balans 20%

Totalt, drygt 7/8 av 10

ager sitt boende (villa,
radhus, brf)




"W - Wealthy” %%,

Hur manga procent av 55+ (som ager sitt boende) har inga bolan?

22% 32% 42%

12
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"W - Wealthy” %0s

Om ager villa/brf/fritidshus -
storleken pa bolan
55-85 ar

Over 2 milj kr

1,5- 2 milj kr
1-1,5miljkr
500000 - 1 milj kr
_200000-500000kr__|

Under 200 000 kr

0 kr - Har inga bolan

e — e — — e — . . . o e e e e e e e e e e — — — — — — — — —




“H - Healthy”
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Ordning&Reda

Lugn&Ro

o —— — — — — — e e e e

Aktiva&Forandr.

Kanner sig fullt frisk

MJa M Negj,inte helt/inte alls

Sans&Balans

—— e ——— — — — — — — — —— e e — — — — — — — — — — — — e — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — —

—_——— e ——— —




Anvander regelbundet nagon form av receptbelagd medicin

Sans & Balans Aktiv & Forandringsbenagen Lugn & Ro Ordning & Reda
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”OP - Older People” 400

Aktiv & Sans & Balans Ordning & Lugn &
Forandrb. Reda Ro

20-talister

30-talister 15% 19% 30% 30%
76-85 ar
// ___________________________________ \
| 40-talister 48% 50% b 47% 41%
| 66-75 ar :
|
| [
i ccog g O0-talister 38% 30% i 19% 26%
l |



Media & digitalt

\ ¥4
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Hur anser du att de alltmer forekommande digitala verktygen paverkat din

//7
varda g ? Markera pa skala 1-10 dir 1=mycket samre och 10=mycket bittre feé’elo
9/76/
. 6/73
1 0])
Negativt — 10%
3
d
d
Neutralt —50% q®j
d
B .
Positivt [l —40%
=
0% 10% 20% 30% 40% S0% G0% T0% a0%%: ap%: 100% v
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) Internetanvandning

Vardering

Sans & Balans

. S

Aldrig

Aldrig

~—

VINTAGE PEOPLE

- -

Mycket sdllan  Nagon gang

Flera
per manad ggr/manad
Lugn & Ro

Mycket sillan  Nagon gang

per ménad

Flera
ggr/manad

82%

Flera ggr/vecka

NG

Dagligen

J

48%

Flera ggr/vecka

NG

Aktiv & Forandringsbenagen

3%

2%

Aldrig

Manga ar frekventa anvandare
av internet samtidigt som 20-
30% inom Lugn & Ro respektive
Ordning & Reda aldrig nyttjar
natet.

Dagligen

J

Aldrig

Mycket sdllan  Nagon gang

per ménad

&

Mycket sillan  Nagon gang

Flera
ggr/manad

85%

-

\

J

Flera Flera ggr/vecka Dagligen
per manad ggr/manad \
Ordning & Reda

63%

/

Flera ggr/vecka

NG

Dagligen

%




) Har smartphone
Vardering resp. Alder

Sans & Balans

Aktiv & Forandringsbendgen Lugn & Ro

mla Hla

M Nej m Nej

De "digitala invandrarna” 55plus ar relativt
”pa” for modern teknik, speciellt upp till 64
ar ochinom Sans & Balans respektive Aktiv &
Férandringsbenagen.

Men ndrmare hélften bland 75 plussare och
Lugn & Ro har idag en smartphone.............

55-64 ar 65-74 ar

mJa mJa

u Nej m Nej

W

mla

m Nej

Ordning & Reda

mla

m Nej

75+ ar

mja

™ Nej
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) Surfplatta/pekdator
Vardering

Har surfplatta/pekdator

De “digitala invandrarna” 55plus ar relativt
med............. dven om det skiljer mellan
segmenten

SANS&BALANS AKTIV&FORANDB. LUGN&RO ORDNING&REDA

W
VINTAGE PEOPLE n




}

Bestdllt vara/tjanst pa internet senaste aret
Varderingar

Sans & Balans

40%

Ingen gang 1-2 ggr 3-5 ggr

Mer dn 5 gény

Lugn & Ro

15%
v Ingen gang 1-2 ggr 3-5 ggr Mer &n 5 ganger
NTA\JL LI S NPy [ S S

|

Aktiv & Forandrb.

>

47%

~

Ingen gang 1-2 ggr 3-5ggr

Mer an 5 gény

Ordning & Reda

10%

Ingen gang 1-2 ggr Mer an 5 ganger




Tittar pa TV via dator/mobil/surfplatta

Tittar pa TV via dator/mobil/surfplatta

Ordning & Reda 33%

Lugn & Ro 17%

Aktiv & Forandr.benagen 61%

o ——— — ——
—————— —

Sans & Balans 42%

W
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) Sammanfattning likheter/olikheter ss-s5 ar

Vardering
I T T T
Internet dagl/flera ggr per vecka 82% 86% 48% 63%
Smartphone 80% 81% 49% 56%
Surfplatta/pekdator 51% 59% 27% 45%
TV via dator/mobil/surfplatta 55% 67% 25% 37%
Bestallt produkter pa internet 71% 71% 36% 44%
Bestallt internet > 5ggr senaste aret 18% 23% 7% 10%
Bankarenden pa natet varje vecka 33% 40% 14% 23%
Bankdrenden n\llztleésurfplatta varje 13% 18% 39% 9%
Hushallet har egen dator 94% 93% 73% 81%

B Digital mognad skiljer mellan segmenten

W
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) Dagstidning (papper) som ldses en eller flera ggr/vecka
Totalt

Dagstidning (papper)

METRO (GRATISTIDNING)

LASER INGEN DAGSTIDNING (PAPPER) m
LOKALDAGSTIDNING | S 5 790

SYDSVENSKA DAGBLADET
GOTEBORGS-POSTEN — 17%
N W
SVENSKA DAGBLADET / 13 % av 2,8 miljoner personer i dldrarna 55-85 ar
DAGENS NYHETER laser inte nagon dagstidning i pappersformat, vilket a
DAGENS INDUSTRI andra sidan betyder att ca 2,4 miljoner personer gér
KVALLSPOSTEN oet
GT Morgontidningen lever i allra hégsta grad.
EXPRESSEN
AFTONBLADET | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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DR i brevladan
Varderingar/Alder

i i ’
Laser/tar del av DR DR paverkat till kop
ALDRIG/MER SALLAN
NAGON GANG PER MANAD
NAGON GANG PER VECKA
>_
VARJE DAG
SANS & BALANS AKTIV & LUGN&RO  ORDNING & REDA
FORANDRB.

0% 10% 20% 30% 40% 50%
ﬁl m75+ar m65-74ar m55-64ar

Oavsett varderings- eller
aldersegment laser/tar man del
av DR

L F

W
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Efter kdpbeslutet — hur féredrar att handla

Efter kopbeslutet - hur foredrar att handla

MButik ™ Internet

86%
81% 0% 83%

Sans & Balans Aktiv & Forandr.bendgen Lugn & Ro Ordning & Reda

W
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Pa aterhorande!

£ £

magnus.elfgren@vintagepeople.se
070-575 57 57

mats.levin@vintagepeople.se
070-540 62 08

V

VINTAGE PEOPLE




